
Что важно сделать, чтобы не слить в «трубу» 
все вложенные средства в продвижение 
социальных сетей



■ Интернет-маркетолог с опытом более 8 лет.
■ Основатель и руководитель агентства онлайн-

маркетинга «Morning».
■ Преподаватель в двух Нижегородских вузах.
■ Создатель офлайн-школы «Эффективный диджитал-

маркетинг».

Елена
Пахомова

Основная специализация - разработка стратегии, выстраивание 
маркетинга с целью увеличения продаж, подбор и управление 
командами.



Безопасность 



О чем поговорим сегодня:

■ Какими доступами к социальным сетям должен обладать владелец бизнеса, а 
какими - подрядчики.

■ Из какого рекламного кабинета продвигаться, чтобы вся рекламная кампания 
осталась у вас.

■ Что принадлежит владельцу бизнеса, а что подрядчикам.



Сообщество ВКонтакте



Сообщество ВКонтакте



Сообщество ВКонтакте



Telegram-канал



Рекламный кабинет ВКонтакте



Рекламный кабинет ВКонтакте



VK Реклама



VK Реклама



Яндекс Директ



Что принадлежит владельцу бизнеса 
после продвижения подрядчиком

■ Созданное сообщество или канал в социальных сетях.
■ Отснятый фото- и видеоматериал.
■ Весь опубликованный контент.
■ Рекламные объявления.
■ Рекламная кампания (если она была настроена из ваших кабинетов).
■ Новые подписчики.
■ Полученные контакты пользователей.



Создание сайтов, доменов, систем 
аналитики - все доступы сохраняем



Как выбрать подрядчика, чтобы не слить 
деньги на продвижение?

■ По рекомендации.
■ По кейсам.
■ Разобраться самому как все устроено.



Что еще важно

■ Предоставлять максимум информации 
подрядчикам.

■ Задавать вопросы.
■ Ежедневные отчеты по реализованным 

бюджетам и результату.
■ Отслеживать не только количество 

заявок и стоимость, но и следить за 
конверсией.

■ Набраться терпения и не суетиться.



Спасибо за внимание


